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Els drets d’una obra escrita per dos consultors catalans es venen a quaranta paisos abans d’haver-se publicat aqui

Eva Piquer
BARCELONA
25 -

Buscaven la sort i
I'han ben trobada.
Alex Rovira Celma
i Fernando Trias
de Bes sén els au-
tors d'un ‘best se-
ller’ abans fins i
tot que vegi la
llum.

una faula sobre les claus de la
prosperitat personal que s’ha
convertit en un fenomen edi-
torial. Ja se n’han venut els
drets en tretze idiomes, i en els

5 milions de
fotos aéries de
la Segona

Guerra Mundial

» Un arxiu inédit amb més
de cinc milions de fotos aéries
de la Segona Guerra Mundial
es pot consultar a partir d’avui
a Internet (adrega: www.eviden-
ceincamera.co.uk). Les imatges
van ser captades per l'aviacié
britanica (RAF) i han estat
processades per la Universitat
de Keele, al nord d’Anglaterra,
institucié que el 1962 va rebre
el material desendregat en
40.000 caixes. En les fotos que
reproduim, a dalt s’aprecia el
desembarcament de Norman-
dia per part dels nord-ameri-
cans a les platges d’Omaha (6
juny 1944). A la dreta, el camp
d’extermini d’Auschwitz, amb
una columna de fum dels cre-
matoris a I'angle superior es-
querre.

proxims mesos es publicara si-
multaniament a quaranta pai-
sos. En catala i castella sortira al
carrer a finals de febrer, amb el
segell d’Empresa Activa.

La Bona Sort és un llibre dels
que s’anomenen d’inspiracié
personal, que té un missatge
molt clar: no s’ha d’esperar que
1a sort arribi, sin6 que s’han de
crear les condicions que per-
metin obtenirla. Els autors dis-
tingeixen entre la sort, que no
depén d'un mateix i caduca
aviat, i la Bona Sort, que se la
crea cadascti i dura per sempre.
Rovira Celma i Trias de Bes
mantenen que la Bona Sort,
amb majtscules, és a I'abast de
tothom, perd que només uns
quants sén capacos de rode-
jarse de les circumstancies ne-
cessaries per atreure-la.

L'original d’aquest conte va
arribar a mans de les agents
Isabel Monteagudo i Maru de
Montserrat, d'International
Editors, que van intuir que es
podria arribar a convertir en un
best seller. Perd ni elles s'espera-
ven un &xit tan immediat. El
1libre inédit de seguida va des-
pertar I'interds de diverses edi-
torials nord-americanes, i final-
ment Jossey-Bass en va comprar
els drets per als EUA i tot el
mercat en llengua anglesa.
L’adquisici6 es va anunciar a la
revista Publishers Weekly, setma-
nari de referéncia del gremi
editorial anglosaxé, i a partir
d’aqui la cosa es va disparar. En
més d’'un idioma s’han hagut
de fer subhastes perqué hi ha-
via quatre o cinc editorials in-
teressades. L’obra ja té data de
publicacié en angles, italia,
portugues (en dues versions di-
ferents a Portugal i Brasil), po-
lones, japones, corea, suec, fi-
nés, noruec i danés.

Es curiés que els editors
nord-americans s’hagin dispu-
tat aquest original perque
acostumen a ser reticents a les

L.a fortuna editorial
del llibre de la sort

traduccions, sobretot quan es
tracta d’'una mena de llibre que
els autors d’alla tenen molt per
la ma. “Ve a ser com anar als
EUA a vendre hamburgueses”,
explica Maru de Montserrat,
que encara no s'acaba de creure
que hagi coliocat a tants mer-
cats una obra inédita de nofic-
ci6. El secret, diu, és que es
tracta d’'upa “historia pura”
amb un puiblic potencial molt
ampli: la poden llegir, entendre
i aplicar des d’un nen fins a un
executiu.

Els llibres empresarials de
creixement personal tenen ca-
da cop més sortida. Dos best se-
llers recents d’aquest estil sén
Qui sha endut el meu formatge?, de
Spencer Johnson, sobre I'adap-
taci6 a un mén en constant

canvi; i Fish!, de Stephen C.
Lundin i altres, sobre I'eficacia
dels equips amb capacitat de
motivacié. Un dels afortunats
autors, Alex Rovira Celma, ja
havia escrit La brijula interior,
que Empresa Activa va publicar
a finals de I'any passat i que va
vendre 30.000 exemplars en
dos mesos. L'editorial té previst
treure’n aquest any la versié
catalana.

“S6n molts els que volen te-
nir Bona Sort, pero pocs els que
decideixen anarla a buscar”,
constaten Rovira Celma i Trias
de Bes en una de les deu regles
que intercalen en el text. En
poden parlar en primera per-
sona: ells van sortir a buscar la
sort i hi han topat de cara.




